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Si

Dan Brown es el Rey Midas dela literatura interna-  cién, Brown lleva afios sin conceder entrevistas.
cional. Sus libros —E! cédigo Da Vinci, Angeles y  Sin embargo, el pasado martes se reuni6é en Nueva
demonios, La conspiracién (El gran engany en cata- York con sus editores internacionales. Entre ellos
14n)-se han encaramado a las listas de los mds ven-  estaban Gregorio Vlastelica, director editorial del
didos en medio mundo. Como medida de protec- grupo Urano (al que pertenece Umbriel), y Ernest

Tres horas con
Dan Brown

ERNEST FOLCH /
HOTEL PENINSULA, NUEVA YORK

acita es en el Fives, el bar del
hotel Peninsula, en la Quinta
Avenida de Nueva York. Es
una cita misteriosa, sin
guién y casi sin previo aviso.
Los editores de Dan Brown
tendremos tres horas, tres, para hablar con
€l y contarnos todas nuestras experiencias.

La cita se ha cambiado varias veces de
sitio y de fecha, dicen que por razones de
seguridad.

Probablemente, pues, no habrid otra
oportunidad. Todos estamos aqui, puntua-
les, para acudir, desde cada rincén del pla-
neta, a charlar con el autor estrella del mo-

“VIVI DOS ANOS EN
Espaiia, en Sevilla, y pasé
unos dias en Barcelona;

todavia hablo castellano”,
explica el autor de moda

mento. Pero Dan Brown no aparece por-
que simplemente ya est4. Ha acudido a la
cita antes que nadie para ser él quién reci-
ba, uno a uno, a los afortunados editores a
quienes hahecho saltar la banca en todo el
mundo.

El tipo es de lo m4s normal, estatura me-
dia, quizds uno setenta y pocos, pelo tiran-
do a rubio y un peinado con raya al lado de
manual. Viste de lo mas previsible, es de-

ERNEST FOLCH, director editorial
del Grup 62, al que pertenece
Emptiries

cir, con el jersey de cuello alto y la america-
na beige que le hemos visto en todas las fo-
tografias. Su actitud es relajada y firme,
nos saluda a todos con el conveniente: “Ni-
ce to meet you”, y sus ojos azules nos mi-
ran con una cierta frialdad y dulzura.
Escucha cada historia de cada editor con
una paciencia infinita, quizds porque ya sa-
be que su libro ha cambiado, en cierta for-
ma, el destino de todos los que estdn alli.
Cuando llega mi turno, todavia hay poca
gente, el editor aleman, el polaco y un suba-
gente coreano. Dan Brown da un paso ade-
lante y me da la mano, alguien le ha dicho
que represento a la editorial catalana. Es
muy efusivo y, hechas las introducciones
de rigor, me dice: “Yo vivi dos afios en Es-
pafia, estuve en Sevilla”. “;Asi que eso no
era una invencion?”, le pregunto. “Por su-
puesto que no. Aprendi castellano y toda-
via lo hablo. De aquellos afios conservo el
recuerdo de la Athambra, uno de los luga-
res mds bonitos que he visto nunca”. “;Y
Barcelona?”, digo impaciente. “Estuve dos
dias en Barcelona, y me parecié una ciu-
dad magnifica. Jugué con unos amigos a
squash y desde aquel dia asocio el squash
con Barcelona”, me comenta riendo. Justo
en aquel momento entra el editor britdni-
co, con 5,6 millones de libros vendidos so-
bre sus espaldas, y el alemdn, un héroe que
publicé Angeles y demonios antes que EI
Cddigo... se publicara en Estados Unidos,
es decir, alguien que crey6 en Dan Brown
antes de que existiera Dan Brown. Ha teni-
do un justo premio: mds de 4 millones ven-
didos del Codligo, casi 3 de Angelesy demo-
nios. Pero la historia de la noche es la de los
editores brasilefios, de la editorial Sextan-
te, que, a pesar de no haber editado nunca
ni un solo libro de ficcién, apostaron por el
Cddigo... antes incluso de que se publicara
en Estados Unidos, simplemente porque les
habia gustado la novela y porque les costé
un precio irrisorio. Han vendido 800.000 li- El novelista Dan Brown

Folch, méximo responsable literario del Grup 62
(Empdiries). Folch rememora aqui sus impresiones
acerca del cara a cara que mantuvo con el protago-
nista del fendmeno literario —con el permiso de Ha-
.1ty Potter— mds importante de los tltimos tiempos.
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bros, y siguen. Dan Brown sigue curioso to-
das estas historias, que estd oyendo, como
nosotros, por primera vez. “;Y el guién de
la pelicula?”, le pregunta alguien desde le-
jos. “Nunca me atrevi a hacer el guién de
El cédigo da Vinci”, explica Brown. “Ha-
bia hecho cuatro o cinco guiones de cine en
mi vida, era un género que dominaba. Pe-
ro El cédigo da Vinci me superd, es un libro
demasiado complejo. Y ahora estoy con-
tento del trabajo que han hecho los guionis-
tas. Han conseguido reducir el libro a la mi-
tad y me lo han respetado: jes un milagro!
Por eso tengo la sensacién que la pelicula
va a quedar muy bien”. En aquel momento
me atrevo a hacerle la pregunta inevitable:

-;Cémo has manejado este éxito?

—Lo tenia muy fécil: simplemente me te-
nia que aislar. Y he tenido la suerte de te-
ner una mujer maravillosa que me ha ayu-

VISTE DE LO MAS
previsible, con el jersey de

cuello alto y la americana
beige que le hemos visto en
todas las fotografias

dado mucho. El éxito sélo ha sido un pro-
blema a la hora de escribir la nueva novela:
costaba mucho, ante toda esta avalancha,
ponerme a escribir un nuevo libro. Pero
ahora ya paso y trabajo sin descanso.

Su pequefio mondlogo acaba con una re-
flexién proverbial: “En este pais todo el
mundo te ayuda a tener éxito, pero una vez
llegas arriba del todo, nadie te lo perdona”.
Llegan Gregorio Vlastelica y Carlos Mar-
tinez, de Urano-Umbriel, una editorial
que se ha encontrado el éxito merecida--
mente porque también creyd en el libro an-
tes que nadie. Y desfilan los finlandeses,
los americanos y los chinos, en un rincén
de la fiesta, sin decir nada, pero ya, en po-
cas semanas, con casi un millén de ejempla-
res vendidos.

Esta es la historia de una gran partida de
poker planetaria que han ganado el autor y
los editores que est4n en esta sala, es el rien
ne va plus de la edicidn, el libro que cambié
para siempre la historia de la edicién y mu-

& chas mds historias. Cuando salgo ala calle,
PHILP SCAUA / DOUBLEDAY la mismisima Quinta Avenida parece mas
real y mds humilde que nunca.e




